


Das Corporate Design Manual definiert die Grundgesta\tungse\emente des Corporate Designs
fir dieinterne und externe Kommunikation.

Es fasstalle Merkmale des Corporate Designs zusammen und gibt Auskunft uber die
entwickelten Details wie Logo-Deﬁn'\t'\on, Schriftwahl, Corporate Colour, cekundare Des'\gne\emente etC.

Benutzt wird esvon allen DeS\gn—Anwender\nnen, die auf das entwickelte Corporate Design
Juriickgreifen. So wird gewahr\e'\stet, dass }ede/}eder Des'\gn-Anwender\n <ich an gegebene
Regeln halten kann und ein einheitliches Erschemungsb'\\d erzielt wird.

Aktuelle \nformationen zum Corporate Design werden in gegebenem Eallin digitaler Form
weitergeleitet. wahrend die Basiselemente fiur viele Jahre Gultigkeit behalten, konnen sich fur
diverse Anwendungen immer wieder Anderungen und V\le'\terentw'\ck\ungen ergeben, dieals
Erganzungen bzw. aktualisiertes Manual-PDF Zur Verfugung gestellt werden.
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O1.1

MERKMALE

Das adaptierte Logo weist drei wesentliche Details auf,
andenendie neue Optik zu erkennen ist:

Der Schriftzug ,GRUNE“ist im Schriftschnitt FAT der
Corporate Type FF SANUK gesetzt und in einem, das
Signet beriihrenden Balken eingebettet.

Unter dem Schriftzug ,GRUNE“ist ein zweiter
Balken als zusatzliches Element platziert, mit dem
Ziel, einerseits die Internetadresse der Griinen als
dauerhaften Bestandteil des Logos zu verankern,
andererseits die im Corporate Design weiterfiihrende
Idee der zwei verschiedenfarbigen Balken bereits

im Logo zu zeigen und damit der Wortbildmarke
durch die neue, zweite Corporate Colour Magenta
mehr Aufmerksamkeit zu verleihen und durch das
Zusammenspiel des Logos mit anderen Corporate
Design-Elementen eine starke, optische Einheit

zu erzielen. Bei Kantons-und Gemeinde-Mutationen
kann auch anstelle der Internet-Adresse der Namen
des Kantons oder der Gemeinde im Magenta-Balken
gesetzt sein.

Zu einem besonderen Merkmal wird die Drehung des
Logos um 5° gegen den Uhrzeigersinn. Durch dieses
Kippen nach oben wird Aufstieg, Dynamik, Aufbruch,
Aktionismus symbolisiert. Diese Neigung zieht sich in
Folge als ein wesentliches Gestaltungselement durch
das komplette Corporate Design.
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01.2

KONSTRUKTION EINZEILIG

Ausgangsmass fir den Aufbau des Logos ist die Einheit
X" Diesedefiniert die Hohe des griinen Balkens und den
Abstand der Zeichen zum Balkenrand.

Die Hohe des griinen Balken betragt 6X, die Versalhthe
der Zeichen ist mit 4X definiert.

Der Abstand der Zeichen zum Balkenrand betrédgt nach
oben, unten, links und rechts je 1X.

Der Abstand zum Magentabalken ist mit einem 1/2X de-
finiert, der Magenta-Balken selbst mit 2,5X.

Der Magenta-Balken und der in diesem stehende Text
wird wieder mit der gleichen Aufteilung erstellt wie der
griine Hauptbalken - in der oben gezeigten technischen
Zeichnungals ,Y“ definiert.

Die Balkenhohe betragt 6Y, die Versalhohe der Zeichen
4Y und der Abstand des Textteiles zum Balkenrand nach
oben, unten, links und rechtsje1V.

Die Lange der Balken richtet sich nach der Lange der
textlichen Inhalte.

Die komplette Wortbildmarke ist um 5° gegen den Uhr-
zeiger gekippt.
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XS0

XS0

LOGO

01.2

KONSTRUKTION ZWEIZEILIG

Ausgangsmass fir den Aufbau des zweizeiligen Logos
ist die Einheit ,X". ,)X* des zweizeiligen Logos ist 20%
kleiner als ,,X“ des einzeiligen Logos.

X definiert die Hohe der griinen Balken und den Ab-
stand der Zeichen zum Balkenrand.

Die Héhe der griinen Balken betragt 6X, die Versalhthe
der Zeichen ist mit 4X definiert.

Der Abstand der Zeichen zum Balkenrand betrégt nach
oben, unten, links und rechts je 1X.

Der Abstand zwischen den Balken ist mit einem 1/2X de-
finiert, die Hohe des Magenta-Balken selbst mit 2,5X.

Der Magenta-Balken und der in diesem stehende Text
wird wieder mit der gleichen Aufteilung erstellt wie die
griinen Hauptbalken - in der oben gezeigten techni-
schen Zeichnung als ,Y* definiert.

Die Balkenhohe betrdgt 6Y, die Versalhthe der Zeichen
4Y und der Abstand des Textteiles zum Balkenrand nach
oben, unten, links und rechts je 1V.

Die komplette Wortbildmarke ist um 5° gegen den Uhr-
zeiger gekippt.
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01.3

FARBVARIANTEN

Das farbige Logo kann sowohl als Positiv-als auch
als Negativ-Variante verwendet werden.

Die Negativ-Variante ist verbindlich anzuwenden,
sobald die Hintergrundfarbe einen 25%igen Grauwert
Uberschreitet.

Die SW-oder Strich-Variante ist nurin Ausnahmefallen
anzuwenden, wenn eine mehrfarbige Darstellung nicht
moglich ist.

Strich-Variante des Logos
positiv & negativ, SW
(Abbildungen links, mittig)

Strich-Variante des Logos
positiv & negativ,
1C/Sonderfarbe Griin,
(Abbildungen rechts)
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12,5mm

01.4

LOGOGROSSEN

Das Logo kann nach oben offen skaliert werden.
Es darf nur proportional verandert werden. Jede Form
der nicht proportionalen Verdnderung ist unzuldssig!

Die minimale Logogrosse fiir eine komplette Logo-
Darstellung betrdgt 25mm Breite. Wird diese Grosse
unterschritten, so kommt eine Sonderform des Logos
zur Anwendung, bei der die Homepageadresse im
Magenta-Balken nicht mehr gesetzt wird. Es bleibt der
reine Magentabalken als abschlieRendes

Element bestehen.

Eine minimale Logogrésse von 12,5mm sollte nicht
unterschritten werden, da dadurch der Schriftzug
,GRUNE* nicht mehrlesbar wdre.

In der Online-Anwendung sind die gleichen Parameter
anzuwenden: Bei einer Gréssenunterschreitung des
Logos, bei der die Homepage-Adresse nicht mehr zu
lesenist, bleibt nur der Magentabalken bestehen.

Die Logo-Grdsse sollte minimal so grofs sein, dass der
Schriftzug ,GRUNE“ noch gut lesbar ist.



10

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
LOGO

01.5

KANTON-MUTATIONEN

Bei den Kanton-Mutationen mutiert der Schriftzug

im griinen Balken in der Sprache, im Magentabalken
steht die jeweilige Kurzform der Landes-Homepage-
Adresse oder aber auch der Name des Kantons bzw. der
Gemeinde.

Durch die unterschiedliche Anzahl der Zeichen sowohl
im griinen als auch im Magenta-Balken werden beide
Balkenimmer so lange nach rechts verldngert, bis

die komplette Bezeichnung mit einem zusdtzlichen
entsprechenden Randgeviert von 1/4 der Versalhéhe
erreichtist. Der Balkenbeginn bleibt linksbiindig an der
selben Position wie beim Bundeslogo.

Farb-und Gréssenanwendungen sind ident zu den
Vorgaben des Bundeslogos.
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01.6

SONDER-MUTATIONEN

ANDERER NAME

Flhrt eine Kantons-Bewegung einen anderen
Nameninihrer Bezeichnungals , GRUNE“ bzw. deren
sprachlicher Mutation, so wird in den ersten Balken die
abweichende Bezeichnung der Bewegung gesetzt.

Im Magenta-Balken bleibt wie bei allen anderen
Mutationen die Bezeichnung der offiziellen
Homepage-Adresse.

Um eine Nennung des kompletten Namens zu
ermoglichen, kann dieser, freigestellt rechts neben den
griinen Logo-Balken linksblindig gesetzt werden.

ZWEISPRACHIGKEIT

Istaufgrund der Zweisprachigkeit im Kanton im Logo
eine zweisprachige Bezeichnung zu fithren, wird die
zweizeilige Version des Logos verwendet.

Im Magenta-Balken bleibt wie bei allen andern
Mutationen die Bezeichnung der offiziellen
Homepage-Adresse,.

Jede Sonderform muss mit dem Bundesbiiro
abgestimmt werden, um die Einheitlichkeit der
Sub-Marken zu gewahrleisten.
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Abstand des Logos zum Rand beim Hochformat

Abstand des Logos zum Rand beim Querformat

X

3X

- V4

33X X

[GRUENE.CH

LOGO

01./

POSITIONIERUNG & GROSSE

Die Positionierung des Logos und die
Grossenanwendung ist ein wesentlicher Bestandteil,
um ein einheitliches Auftreten zu erméglichen.

Es wird beim neuen Corporate Design sehr viel Wert auf
eine plakative Form der Absender-Platzierung gelegt.

Wie die genaue, mathematische Definition der Logo-
GroRke und Positionierung auf DIN-Formaten erfolgt,
wird in den nebenstehenden Grafiken dargestellt.

Grundsatzlich zahlt folgende Definition: Die Breite des
Logos ist minimal 1/4 der kiirzeren Seite des Formates.

Die Grosse ist jedoch nach oben hin offen und richtet
sich nach der Gesamtoptik des Sujets. Bei Plakat-
Kampagnen kann das Logo durchaus auf das doppelte
bis dreifache der normalen Definition anwachsen.

Der Abstand zum Rand ist unterschiedlich definiert:
Beim Hochformat betrdgt der Abstand des Logos
zuden horizontalen und vertikalen Sujet-Randern
die dreifache Breite des weissen Rahmens. Beim
Querformat hat der Abstand die vierfache Breite des
Rahmens.

Wenn Headlinesim oberen Drittel des Formates
positioniert sind, dann steht das Logo rechts unten
mit den gleichen Abstandsvorgaben.

Das Logo kann, je nach Sujet-Gestaltung, rechts oder
links positioniert sein. Eine auf dem Sujet mittige
Platzierungist nicht erlaubt.
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CORPORATE COLOUR

Die ,Corporate Colour“istdie bewusst eingesetzte Farbgestaltung Zur Vermittlung des

Unternehmenscharakters. Sie sichert durch konsequente Anwendung die Wiedererkennbarkeit
und definiert die I\/\engenverhé\tmsse Jller verwendeten Farben zueinander.

Im jeweiligen Kontext ist die Farbgebung oft starker an der Identifizierung beteiligt als das
Logo und damit ein wichtiges, primares Gesta\tungse\ement im Corporate Design.
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WEISS

PANTONE
Coated
Uncoated

Process Magenta C
Process Magenta U

6018

4003

02.1

LOGO- UND
SEKUNDARFARBEN

Die Farbwelt der Griinen wird neben den Hauptfarben
Grinund Weiss durch eine dritte Farbe, Magenta, in
ihrer Farb-ldentitat erweitert und schafft damit eine
zusatzliche Moglichkeit der farblichen Strukturierung.

Diese drei Logofarben bilden auch die Hauptfarben der
Farbwelt, die, in entsprechender Abstimmung, eine
gewlinschte, farbliche Stimmungder Visuals erzielt.

Der nebenstehenden Farbtabelle kann die exakte
Definition der Farben fiir diverse Anwendungsbereiche
und unterschiedliche Farbsysteme entnommen
werden.

In Fallen der nicht exakten Definierungist vor
Produktion der jeweilige Corporate Design-
Verantwortliche zu kontaktieren und mit diesem die
Farbdefinition abzustimmen.
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FARBKLIMA

Das Farbklima zeigt das optimale Mischverhdltnis der
Primar-und Sekundarfarben bei der Gestaltung eines
Sujets.

Sujet 01/Griiner Farbverlauf als Stilmittel Sujet 02 /Realbild als Keyvisual

Im erstellten Corporate Design gibt es zwei Moglichkei-
ten eines anzuwendenden Farbklimas:

Das Sujetist mit dem griinen Farbverlauf gestaltet und
erzielt somit eine prozentuelle Farbaufteilung von 70%
Griin, 20% Magenta, 10% Weil (Sujet 01).

Das Sujetist mit einem Realbild gestaltet, das nicht
die Hauptfarbe Griin aufweist. Damit ergibt sich eine
Farbaufteilung von 70% Bild, 20% Griin und 10%
Magenta (Sujet 02).
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riicksichtigt:
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Aus diesen Gesichtspunkten wur
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_Corporate Type® die FF g .
extreme Lesbarkeit und Auffalligkeitin der Head\ine-Anwendung erzielt.
ie schriftfamilie ARIAL

|m Online- und Systemschriftenbereic
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¢ wurden zwei wesentliche Aspekte der Anwendung be
Ahnlichkeit und damit Moglichkeit der De
h und Office-Workflow.

de schriftfamilie, sowoh!im LOogo als auch als
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FF SANUK LIGHT

FF SANUK REGULAR
FF SANUKBOLD

FF SANUK FAT

Unter ,Corporate Type“versteht man die einheitliche,
typografische Erscheinung eines Unternehmens.

Die FF SANUK ist eine sowohl in der Headline als auch
im FlieBtext gut lesbare Schrift, die iber eine ausrei-
chende Anzahl an Schriftschnitten fiir Auszeichnungen,
Hervorhebungen und Gliederungen verfiigt.

Sie eignet sich sowohlim Korrespondenzbereich als
auch beijeglicher Form von Drucksorten und Werbe-
mitteln. Weiters weist sie eine gute Anwendbarkeit
im Corporate Publishing (Zeitungen, Magazine, ...), bei
Leitsystemen und Sonderanwendungen auf.
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abcdefghijklmnopqgrsRtuvwxyzdoi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
0123456789,;.:-/-21=,75%& () [ ]

abcdefghijklmnopqgrsBtuvwxyzadi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
0123456789,;.:-/-?1=,"S%& () [ ]

abcdefghijklmnopqrsBtuvwxyzdéi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789,;.:-/-2!1=,,"5%& () []

abcdefghijkimnopqrsBtuvwxyzidéii
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789’;-:'I'?!=””s°/°& ( ) [ ]

CORPORATE TYPOGRAPHY O ; ° 2

Nebenstehend ein Vergleich der fiir die Anwendung
wichtigsten Schriftschnitte (-starken) der FF SANUK.

Die Schnitte light*, ,regular &,bold“ werden mit
einem verminderten Zeichenabstand von 25% gesetzt,
wahrend der Schnitt ,fat“ohne vermindertem Zeichen-
abstand verwendet wird.
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ARIAL / REGULAR / BOLD

abcdefghijkiImnopqrsRtuvwxyzaou
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789,;.:-/-?1=,"3%& () []

abcdefghijklmnopqrsBtuvwxyzaou
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789,;.:-/-?2'=,,"%$%& () [ ]

abcdefghijkimnopqrsBtuvwxyzaod
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789,;.:-/-2!=,"S%& () [ ]

abcdefghijklmnopqrsBtuvwxyzdéi
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
0123456789,;.:-/-2!=,,"5%& () []

Um auch im Office-und Online-Bereich ein einheitliches
Schriftbild zu gewahrleisten, die FF SANUK aber keine
inden Computer-Systemen verankerte Schrift ist, wird
die ARIAL als alternative Schriftfamilie definiert.

Sieistdieinden unterschiedlichen Systemen meist
verwendete System-Schrift, von ihrem Schriftschnitt
eine serivenlose Groteskschrift und bildet damit
eine gute, optische Erganzungim digitalen
Korrespondenzbereich, aber auch in der Nutzung bei
Online-Auftritten.

Nebenstehend ein Auszug der moglichen
Schriftschnitte im Vergleich zur FF SANUK.
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SchriftgroRe 9pt
Zeilenabstand 12pt

SchriftgroRe 10pt
Zeilenabstand 13,5pt

SchriftgroRe 12pt
Zeilenabstand 16pt
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonu-
my eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sitamet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cingelitr,sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed

diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et earebum. Stet clita kasd gubergren, no sea taki-
mata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
temporinvidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam vo-
luptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et
earebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolorsit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

03.4

SCHRIFTGROSSEN

Esistein ausgewogenes Schriftbild von Headlines,
Sublines und FlieRtext zu erzielen.

Bei kurzen Texten und Aufzahlungen wird die
Schriftgrosse so gewahlt, dass die zu gestaltende
Fldche mit dem textlichen Inhalt optimal gefillt ist,
ohne gedrangt zu wirken oder das Lesen von Texten
durch eine zu geringe Schriftgrdsse/Zeilendurchschuss
erschwert.

Im Bereich des Editorial-Designs sind Schriftgréssen
so zuwdhlen, dass ein ausgewogenes Verhaltnis der
Textmenge zur Seite und die gute Lesbarkeit des
Textes gegeben ist.

Nebenstehend ein paar Beispiele von FlieRtextgrossen
mit entsprechendem Zeilenabstand.
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LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
CONSETETUR SADIPSCING ELITR, SED DIAM

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invid-
untutlabore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invid-
untutlabore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duodolores et earebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR SADIPSCING ELITR

sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR SADIPSCING ELITR

sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

03.5

HEADLINES, SUBLINES
IM CONTENT

Headlines und Sublines im FlieRtext sollten sich
durch unterschiedliche Schriftschnitte und Grossen
unterscheiden.

HEADLINES INNERHALB DES CONTENTS

-  farbiger Balken unterlegt die Headline
- nicht gekippt

- inVersalien gesetzt

- wesentlich starkerer Schriftschnitt

SUBLINES INNERHALB DES CONTENTS

nicht gekippt

in Versalien gesetzt

starkerer Schriftschnitt als Fliesstext
Moglichkeit der farblichen Unterscheidung

NN
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DESIGN-AUFBAU
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04.1

BALKENGRAFIK

Die Idee der neuen, visuellen Sprache der Griinen
beruht auf einem Grund-Element -dem ,Storer*.

Dieses Element zieht sich sowohl beim adaptierten
Logo als auch in der textlichen Botschaft, bei der Image-
Kampagne wie am Aktionsplakat, bei der Gestaltung
der Merchandising-Produkte aber auch des Innenraum-/
Set-Designs durch und verkniipft dadurch optisch den
LAbsender mit der ,inhaltlichen Botschaft®.

Dies wiederum erhoht eine starke Wahrnehmbarkeit

und in Folge Wiedererkennung beim Rezipienten. Von
Ost nach West, von Nord bis Stid, in der Gemeinde als
auch auf Bundesebene.
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04.2

SUJET-AUFBAU

Samtliche Werbemittel, die mit der neuen Linie
gestaltet werden, haben schematisch den gleichen
Aufbau und die selben Hierarchie-Ebenen:

- Ebenel: Botschaft und Absender

- Ebene2: Visuelle Starkungder Botschaft bzw.
des Absenders durch Bild oder Grafik

- Ebene3: Hintergrund-Verlauf und Rahmen als
Fundament der Ebenen1und 2

Nun gilt es, in diesem grafischen Rahmen, der
stringent durchgezogen und angewendet werden
muss, Botschaften durch auffallende Bilder und kurze,
pragnante Texte/Headlines zu vermitteln.

Und daraus folgt die wichtigste Regel:

Es zdhlt die Idee in Wort & Bild

und nicht die grafische Umsetzung,
denn diese ist durch die richtige
Anwendung des CD-Manuals
bereits vorhanden!
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TITEL: ARIAL BOLD, 12 PUNKT, ZEILENABSTAND 15PT ODER 125%
MOGLICHE ZWEITE ZEILE DES TITELS

Sehr geehrte Damen & Herren,

an dieser Stelle folgt ein Mustertext, der Schriftart, SchriftgréRe, Zeilenabstand, Schriftfarbe und Aus-
richtung des hier abgebildeten Textes zeigen soll.

Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die Systemschrift ARIAL, Schriftschnitt regu-
lar. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15 Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe
ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand
betragt eine halbe Leerzeile. Die gewahlte Schriftart fir die textliche Korrespondenz ist die System-
schrift ARIAL, Schriftschnitt regular. SchriftgroRe betrégt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15
Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit
Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand betragt eine halbe Leerzeile.

Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die Systemschrift ARIAL, Schriftschnitt regu-
lar. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15 Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe
ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand
betrégt eine halbe Leerzeile. Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die System-
schrift ARIAL, Schriftschnitt regular. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15
Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit
Block gesetzt. Der Absatzabstand betragt eine halbe Leerzeile.

Freundliche GriiRe,
Vorname Nachname
Funktion

GRUNE /LES VERTS /1 VERDI
WAISENHAUSPLATZ 21.3011 BERN . SCHWEIZ

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

05.1

BRIEFBLATT

Bei der Gestaltung des Briefpapiers wurde vor allem
Augenmerk darauf gelegt, dass die Verwendung im
taglichen Birobetrieb moglichst funktional erfolgen
kann.

Aus diesem Grund sind alle variablen Elemente in der
Systemschrift ARIAL gesetzt, die in einer Word-Vorlage,
mit Masken versehen, eine einfache Handhabung und
ein einheitliches, grafisches Bild garantieren.

Firden Vordruck gibt es zwei
Umsetzungsmaglichkeiten:

Version 1hat nurdas Logo und die Falzzeichen
vorgedruckt, um das vorgedruckte Papier sowohl fir
das Deckblatt als auch die Folgeseiten nutzen zu
konnen. Die Fusszeile ist als Grafik in der Wordmaske
eingebettet.

Version 2 hat auf dem Deckblatt auch die FuRzeile
vorgedruckt und erfordert daher fiir die Folgeseiten ein
zweites, vorgedrucktes Blatt, das dem Vordruck von
Version 1entspricht.

Adresse, Datum und Fliesstext sind in der ARIALin 10pt
mit einem Zeilenabstand von 15pt oder 150% gesetzt.
Die personlichen Daten im oberen Drittel sind in der
ARIAL in 8pt mit einem Zeilenabstand von 12pt oder
150% gesetzt. Die Betreffzeilen sind in der ARIAL bold in
Grossbuchstaben in 12pt mit einem Zeilenabstand von
15pt oder 125% gesetzt.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea
rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Zwischentitel / Aufzahlung 1

v

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

v

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

v

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

v

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Zwischentitel / Aufzéhlung 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr.

sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat.
sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod.

V V.V VoV

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem
ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

05.2

FOLGEBLATT

Das Folgeblatt entspricht dem Briefblatt. Der Textteil
beginntjedoch bereits auf Hohe des Adressenfeldes der
ersten Seite.

Auszeichnungen innerhalb des Fliesstextes werden
nur durch kursivstellen oder Schriftschnittdnderung
(bold) gesetzt. Keine 3D-Effekte, Unterstreichungen
oder Sperrenvon Wartern oder Satzteilen, da dies das
Gesamtbild des Textes stort.

Aufzéhlungszeichen werden am Anfang der Zeile
gesetzt, erst die Aufzahlungstexte werden mittels
Tabulator eingeriickt. Die individuellen Word-
Einstellungen sind entsprechend einzurichten.

Aufzahlungen mit mehrals einer Zeile je
Aufzahlungspunkt haben zwischen den Aufzahlungen
einen Abstand (1 Leerzeile), Aufzéhlungen, die
ausschliesslich aus einzeiligen Punkten bestehen,
werden ohne Leerzeile gesetzt.
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00. Monatsname 2014

TITEL: ARIAL BOLD, 12 PUNKT, ZEILENABSTAND 15PT ODER 125%
MOGLICHE ZWEITE ZEILE DES TITELS

Sehr geehrte Damen & Herren,

an dieser Stelle folgt ein Mustertext, der Schriftart, SchriftgroRe, Zeilenabstand, Schriftfarbe und Aus-
richtung des hier abgebildeten Textes zeigen soll.

Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die Systemschrift ARIAL, Schriftschnitt regu-
lar. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15 Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe
ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand
betragt eine halbe Leerzeile. Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die System-
schrift ARIAL, Schriftschnitt regular. SchriftgréRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15
Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit
Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand betragt eine halbe Leerzeile.

Die gewahlte Schriftart fiir die textliche Korrespondenz ist die Systemschrift ARIAL, Schriftschnitt regu-
lar. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15 Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe
ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieRtext wird mit Blocksatz gesetzt. Der Absatzabstand
betrégt eine halbe Leerzeile. Die gewahlte Schriftart fir die textliche Korrespondenz ist die System-
schrift ARIAL, Schriftschnitt regular. SchriftgroRe betragt 10 Punkt bei einem Zeilenabstand von 15
Punkt oder 150%. Die Schriftfarbe ist Schwarz (RGB 0/0/0, CMYK 0/0/0/100). Der FlieBtext wird mit
Block gesetzt. Der Absatzabstand betragt eine halbe Leerzeile.

Freundliche GriiRe,
Vorname Nachname
Funktion

GRUNE /LES VERTS /1 VERDI
WAISENHAUSPLATZ 21.3011 BERN . SCHWEIZ

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

05.3

BRIEFPAPIER SONDERFORM

Um themen-oder aktionsspezifische Slogans
mittransportieren zu konnen, gibt es die Moglichkeit,
auch auf den Geschaftsdrucksorten mittels der
Balkenoptik diese zu implementieren.

Dabeiwird auf dem Deckblatt oberhalb des
Adressenfeldes der freigebliebene Raum fiir die
Platzierung genutzt.
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05.4

COUVERTS, TASCHEN

Im Envelope-Bereich ist vorrangig das Format C5 quer
(Couvert) einzusetzen. Fiir grosse Broschiren oder
Zeitschriften kann auch das Format C4 hoch (Tasche)
angefertigt werden.

Alle Couverts sind mit und ohne Fenster gestaltet und
haben einen Abziehstreifen als Verschluss vorgesehen.

Die Produktion der Couverts erfolgt mit Innendruck
und, wie alle anderen Drucksorten auch, auf zertifizier-
tem Papier.

=

|LES VERTS

GRUNE /LES VERTS 1VERDI
WAISENHAUSPLATZ 2

1
1,3011 BERN, SCHWEIZ

Sonderform mit Aktions-Slogan
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05.5

VISITENKARTEN

Die Visitenkarte wird zweiseitig bedruckt.

Sie hat eine neutrale Seite mit der Abbildung des
Logos vordem griinverlaufenden Hintergrund, als
Ankniipfung an die grafische Gesamtlinie.

Auf Seite 2 wird das Headline-Balken-Element fiir die
Wiedergabe des Namens benutzt.

Im Anschluss wird die Funktionsbezeichnungin
deutsch/franzosischy/italienisch gesetzt.

Dann folgt der Adressen-Block, eingeleitet vom
Parteinamen, der wiederum in deutsch/franzosisch/
italienisch angefiihrt wird.

Der Adressenblock besteht aus: Anschrift,
Telefonnummer, moglicher Telefax-Durchwabhl,
Mobilnummer und E-Mail-Adresse. Mogliche Zusatze
sind Facebook- und twitter-Accounts.

Der Adressenblock darf maximal aus 6 Zeilen bestehen.

Alle Texte werden ausschliesslich in Versalien
(Grossbuchstaben) gesetzt.
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KURZBRIEF

DATUM

GRUNE /LES VERTS /1 VERDI
WAlSENHAUSPLATZ pAl
3011 BERN _SCHWEIZ

14411234567
F 4411234567~ 89
E BUNDESBUERO@GRUENE.CH
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Riickseite

05.7

PRESSEMAPPE
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GRUNE POSITIO
BERN,17. SEPTEMBER 2008

Waisenhausplatz 21
307 Bern, Schwelz

T+4131312 66 60, F+4131 31266 62

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
GESCHAFTSAUSSTATTUNG °

POSITIONSPAPIER
TITELBLATT

Alternative mit SW-Eindruck

e

LESVERTS

GRUNE

POSITION

ZUR
BILDUNGSPOLITIK

GRUNE POSITION ZUR BILDUNGSPOLITIK
BERN, 17. SEPTEMBER 2008

Waisenhausplatz 21
3011 Bern, Schweiz
T+413131266 60, F +413131266 62
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05.9

SCHREIBBLOCK

Schreibunterlagen wie Blocke werden nach einem
dhnlichen Gestaltungsprinzip wie die anderen
Drucksorten der Geschaftsausstattung erstellt.

Wichtigster Aspekt bei der Gestaltungist die
Nutzbarkeit, das heisst, einen entsprechend grossen
Bereich fiirden Zweck der Drucksorte, das Notieren
und Beschreiben der Blatter, frei zu halten.

Um einen Mehrwert zu generieren, kann eine Botschaft
in Form der Headlinebalken auf der Drucksorte
angebracht werden.



GRUNE SCHW
CORPORATE DESIGN MANUE/-&

HEADLlNE-BAI.KEN

Eine weitere, CD-betimmende Vorgabe flr eine einheitliche Optik und rasche Wiedererkennbarkeit
der Werbemittelist die Head\inegesta\tung. Sieistalsein visuell starkes und vom Hintergrund
eindeutig Jbhebendes Des'\gn-E\ement definiert, das sich durch wesentliche pParameter aus der
Gestaltung der Marke ableiten l3sst und somit 5ls ein weiteres, sekunddres Stilelement

den Gesamtauftritt stark mitbestimmt und somit das Corporate Designin sich schliissig macht
und zusatzlich starkt.
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ERSTE ZEILE
ZWEITE ZEILE

V4

GRUENE.CH

ERST
ZWEITE ZEILE

06.1

BALKENANORDNUNG

Die Headlinebalken bilden eines der zentralen,
sekunddren Gestaltungselemente und stehenin einem
Ordnungsprinzip zu den anderen Design-Elementen
Wortbildmarke, Keyvisual und Sujet-Hintergrund.

Eindirekter Ordnungsparameterist zwischen den
Balken und dem Logo definiert:

Steht die Wortbildmarke im rechten, oberen Eck des
Formates, so sind die Headlinebalken im unteren
Bereich zu platzieren.

Ist die Headline zentrales Visual der Gestaltung und
die Aussage wichtigstes Informations-Element des
Sujets, werden die Balken oben platziert und das Logo
wandert in das rechte, untere Eck. (Logo-Grosse und
-Positionierung siehe 01/Logo)

Die Ausrichtung ist grundsatzlich linksbiindig. Die
Balken fahren aus dem linken Formatrand nach rechts
indas Sujet.

Sollte aus Keyvisual-Positionierungs- oder aber auch
Lesbarkeitsgriinden diese Anwendung nicht méglich
sein, konnen die Balken auch aus dem rechten Rand des
Formates nach links einfahren.

Die Balken haben keine Schatten oder andere
Stilisierungszusatze wie Schein, Outline, 3D-Effekte.

Einzige Ausnahme ist bei der Anwendung eines weissen
Balken. Dieser darf beim Einfahren am Rand des Sujets
einen hellen Grauverlauf aufweisen, um sich vom WeiR
des Rahmens abheben zu kénnen.
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06.2

BALKENGROSSE

Die Grosse der Headlinebalken bestimmt die langste
Zeile der Headline. Nach dieser richten sich alle anderen
Headlinebalken und werden in der selben Grésse
gesetzt.

Daraus folgendes Hauptziel ist es, méglichst kurze und
klare Headlines zu texten, um die Balken entsprechend
prdgnant auf dem Sujet platzieren zu kénnen.

Minimale Balkengrésse der Headline ist 175% der Logo-
Balkengrésse ,GRUNE®.
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06.3

BALKENANZAHL,
-FARBGEBUNG

Durch die Vorgabe der moglichst reduzierten und klaren
Headlinebotschaft sind meist nicht mehr als zwei
Balken furdie Platzierung der Headline vorgesehen.

Diese werden immer analog zur Wortbildmarke
eingefdrbt: Der erste, obere Balken hat die Farbe Griin
mit weissem oder Weiss mit griinem Text, wahrend der
zweite Balken immer in Magenta mit weisser Schrift
gesetzt wird.

Sollte die Headline dennoch eine dritte Zeile erfordern,
sowerden die drei Balken wie folgt eingefarbt: Die
Farbgebung der zweiten Zeile entspricht immer der
des ersten Headlinebalkens, wahrend der dritte Balken
immer in Magenta mit weisser Schrift gesetzt wird.

Ausnahme bilden Headlineinhalte, die eine
andere Farbgebunginhaltlich erzwingen (Negativ-
Campaigning).
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Seitenrand

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
HEADLINE-BALKEN

06.4

BALKENBEMASSUNG

Die Headlinebalken werden nach bestimmten,
mathematischen Verhdltnissen aufgebaut, abfallend
links oder rechts vom Seitenrand platziert und weisen
folgende Gestaltungsvorgaben auf:

= Schriftschnitt: FF SANUK FAT

- Zeichencurning: 0% erweitert

= linker Seitenrand: Zeilen linksbiindig gesetzt
= rechterSeitenrand: Zeilen rechtsbiindig gesetzt
— Balkenhohe: 150% der Versalienhohe

- Textnachobenund unten mittig
im Balken platziert (Abstand zum Balkenrand oben
und unten jeweils 1/4 der Versalhéhe)

- Balkenldange: der Balken endet am Ende des
letzten Wortes der Zeile mit einem optischen
Geviert von 1/4 der Versalienhohe

— Balkenabstand: 1/8 der Versalienhohe

— Abstand zum Seitenrand:
min.1/2, max. doppelte Versalienhdhe

- Neigungsgrad: 5%

Der Neigungsgrad kann bei sehrlangen und schmalen
Einsatzbereichen auf maximal 2,5% reduziert werden,
umindasentsprchende Format eingepasst werden zu
kénnen (z.B. Transparente).
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06.5

SUBLINEBALKEN

Sublinebalken dienen zur Abbildung zusatzlicher,
pragnanter, kurz gehaltener Einleitungstexte bzw.
Headline-Ergdnzungen.

GroRe

Die Sublinebalken sollten 30-40% der Headlinebalken-
Grosse aufweisen. Der Abstand zur letzten
Headlinezeile entspricht dem Abstand der
Headlinebalken zueinander, der Abstand zwischen
Sublinebalken definiert sich analog zur Defintion

des Abstandes von Headlinebalken: Abstand von

zwei Sublinebalken betragt 1/12 der Hohe eines
Sublinebalkens.

Anzahl

Sublinebalken sollten so wie die Headlinebalken
moglichst kurze, pragnante Texte beinhalten. Daraus
folgt, dass maximal 2 Sublinebalken unter einer
Headline zu stehen kommen.

Die Farbgebung ist ausschliesslich Weiss mit griiner
oder schwarzer Typografie. Ausnahme ist vor weissem
Hintergrund, hier werden die Sublinebalken analog zu
der Farbung des ersten Headlinebalken ausgefihrt.
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ERSTE ZEILE
ZWEITE ZEILE

FEHLER, DIE NICHT
PASSIEREN SOLLTEN!

Die nebenstehenden Beispiele sollen aufzeigen, welche
formalen Fehler leicht passieren, fiir eine einheitliche
und insich geschlossen Optik aber vermieden werden
sollten.

Dies entspricht nureinem kleinen Auszug an
formalen Ungenauigkeiten. Aus diesem Grund sind
Visualisierungen vor Produktion dem jeweiligen CD-
Verantwortlichen zur Abnahme vorzulegen.

[ERSTE

ZWEITE ZEILE!

Balken beginnen nichtam Rand

engrofen

Unterschied\iche Balk
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HINTERGRUND

Fiireine einheitliche Optik und rasche Wiedererkennbarkeit der Werbemittel ist die
Hintergrundgesta\tung ein zentrales Element der Gesta\tungsvorgaben. Sieist athmosphér'\sch
und gefﬂh\sméssig stimmig zum Gesamt-Design und starkt so, alsein sekundares Stilelement,
durch konsequente Anwendung, die visuelle |dentitat.

Die Vorgaben fiir die Gestaltung des Hintergrundes sind sO gewahlt, dass sieein
grbsstmbg\iches Spektruman Anwendungsmbg\'\chkeiten abdecken und der Gestaltung
entsprechend kreativen Freiraum lassen, ohne die optische |dentitat zu verlieren

oder zu schwachen.

Oberstes Ziel bei der Gestaltung: Kreative Headline-und Bild-ldee!
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DIN-Format A6 AS A4 A3 A2 A1

1

0/.1

RAHMEN

Ein typisches Merkmal fiir die Gestaltung der griinen
Drucksorten und Werbemittel ist ein weissser, an den
Ecken der Innenseiten abgerundeter Rahmen, der das
Sujet umgibt und damit das Keyvisual nicht abfallend
aufdem jeweiligen Format platziert.

Dieser Rahmen ist ein wichtiges, sekundéares
Stilmittel der Gestaltungsrichtlinien und darf nur
in Ausnahmeféllen weggelassen werden: Wenn
das Format nicht exakt definiert werden kann oder
aber durch die Endfertigung keine exakte Format-
Abgrenzung/Rahmenplatzierung moglich ist (im
Aussenwerbebereich bei Fahnen, aktionistischen
Transparenten oder Stoff-Bannern; flachige
Autobeklebungen).

Ist ein verwendetes Realbild, das abfallend in

diesen Rahmen gesetzt wird, sehr hell, so sollte im
Eckenbereich eine leichte, nachtragliche Abdunkelung
oder Einfarbung erfolgen, um die Abgrenzung zum
Rahmen optisch erkennen zu kénnen.

Der Rahmen darf nicht durch eine Linie
gekennzeichnet werden!

Die exakten Bemassungsvorgaben fir den Rahmen
und die Eckenrundungen sind in der nebenstehenden
Tabelle angefiihrt.
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07.2

FARBFLACHE

Dergrune Hintergrundverlaufist ein zentrales Element
der optischen Gestaltung von Drucksorten und sollte
immer dann seine Anwendung finden, wenn keine
realen, vollformatigen Fotoabbildungen als Keyvisuals
angedacht sind.

Dies gilt sowohl bei der Gestaltung von Sujets mit
Personenabbildungen als auch bei der Verwendung von
freigestellten Fotos oder grafischen lllustrationen.

Der Farbverlauf wird nurin der gezeigten Form verwen-
det und darf sowohlin seiner Verlaufsschattierung
alsauch in seiner Farbtiefe/sattigung nicht verandert
werden.

Jegliche, notwendige Adaptierung und Abanderung des
Verlaufes ist mit den zustandigen CorporateDesign-
Verantwortlichen vor Produktion abzustimmen.
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07.3

REALBILD

Wird ein vollformatiges Realbild als Keyvisual
eingesetzt, so hat dieses an den Randern und Ecken
soviel Farbanteil aufzuweisen, dass diese Bereiche
nichtin den weilen Rahmen ,auslaufen®

|st diese Farbintensitat nicht ausreichend vorhanden,
somuss sie durch nachtragliche Bildbarbeitung

einen Farbanteil von umgerechnet mindestens 5%
Grauwertanteil erhalten.
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MISCHFORM
FARBFLACHE & REALBILD

Wird ein freigestelltes Realbild als Keyvisual eingesetzt,
so hat dieser Freisteller verbindlich vor dem griinen
Farbverlauf zu stehen.
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07.5

MISCHFORM
FARBFLACHE & GRAFIK

Wird eine Illustration oder Grafik als Keyvisual
eingesetzt, so hat diese verbindlich vor dem griinen
Farbverlauf zu stehen.
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FOTOGRAFlE
e Erstellung von Image-Sujets und Cover-Motiven
s auch bei der puswahl der

Um eine gute Ausgangsbasis furdi
moglichen Fotoshootinga

-u erzielen, cind sowohl bei einem
Fotos ein paar wichtige Punkte zU beriicksichtigen.

erden auf den folgenden Seiten mittels Beispielen Veranschau\'\cht.

Diese W
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DIN-Hochformat
oder 8-Bogen-Pla

DIN-Querformat
kat oder 16-Bogen-Plakat

-~

GRUNE SCHWEIZ
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FOTOGRAFIE

.
Bildumfeld zu gering fiir eine
Format-unabhéngige Nutzung

Im Hochformat kénnen nicht
alle Personen gezeigt werden

Im Querformat fallt der Spielraum links und rechts,
um die Personen gleichgewichtet zu zeigen;
linke Person ist zu tief positioniert.

0a.1

FORMAT

Oftist es beider Auswahl der gewiinschten Motive
oder Briefing des/der Fotografen/Fotografin noch nicht
entschieden, fiir welche Formen von Drucksorten oder
Implementierungen im Internet oder Social-Media-
Bereich die Bilder geniitzt werden.

Aus diesem Grund ist bei der Auswahl der Bilder

bzw. beim Shooting ein ganz wichtiger Punkt, die
Bildausschnitte so zu wahlen, dass sowohl fiir ein
DIN-Hochformat als auch ein DIN- Querformat
entsprechend viel Umfeld um das Hauptmotiv des
Bildes/der Fotografie berticksichtigt wird, damit bei der
anschliessenden gestalterischen Nutzung des Bildes
keines der Formate unmoglich gemacht wird.

W

In der oberen Abbildungist der Idealfall eines mit
berticksichtigten Umfeldes dargestellt. Es bleibt
sowohloben und unten als auch links und rechts
gentigend Freiraum, um das Bild sowohlim Hoch-als
auch im Querformat zu nutzen.

Die untere Abbildung zeigt, was passiert ware, wirde
dieses Ausgangsbild nicht gentigend Umfeld haben.

Sowohl im Hoch-als auch im Querformat wiirden
wichtige Bildinhalte verloren gehen oder aber
ungilinstig angeschnitten werden missen.



Negativ: Business-look, Personen links und rechts unscharf, nicht gentigend
Freiraum, um Motiv auch im Hochformat abbilden zu kénnen

GRUNE SCHWEIZ

CORPORATE DESIGN MANUAL

Negativ: Person steht vor sehr dunklem Mauer-Hintergrund-Motiv

FOTOGRAFIE

0.2

MOTIV

Bilder mit realem Hintergrund sollen die griine
Grundhaltungin den Umgebungsbereichen
wiedergeben und nicht vor Betonwanden stehend oder
mit sehr technischen Hintergrundmotiven gewahlt
werden.

Um das Auge des/der Betrachterln auf die wesentlichen
Bildinhalte zu lenken, ist zu empfehlen, mit starken
Tiefenunscharfen zu arbeiten. Durch das Spiel von
Scharfe und Unscharfe hebt sich der wesentliche Bild-
inhalt von dem umgebenden Bildinhalt ausreichend ab.

Sollte dennoch eine Abbildung mit einem vorhandenen
Bild aufgrund der gelungenen Stimmungin den
Gesichternder Personen gewiinscht werden, dann ist
zuempfehlen, die Person/Personengruppe freizustellen
und vorden neutralen, vordefinierten Griin-Verlauf zu
setzen.

Vor einem moglichen Fotoshooting immer Riicksprache
halten betreffend Kleidungswahl!

Zu dhnliche Farben sehen nach vermutlich nicht
gewdiinschter ,Uniformierung”aus.

Bei der Platzierung der Personen bei Gruppenauf-
nahmen darauf achten, dass nicht gleiche oder sehr
dunkle Kleidungsfarben nebeneinander zu stehen
kommen - Gefahr, dass die Personen ineinander
verschmelzen®.

Oben: Beispiele fiir gelungene Bildmotive
Unten: Verbesserungsbedarf
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| W §ia) i
Korrekte Platzierung des Portraits im Sujet - Person zur Falsche Platzierung: Person von der Bildmitte weggedreht -
Sujetmitte gedreht ~geht*“aus dem Sujetformat

GRUNE SCHWEIZ
CORPORATE DESIGN MANUAL
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038.3

PORTRAIT

Wichtigster Punkt fir gute Portraitaufnahmen ist die
Ausstrahlung der Person. Positive Stimmung ohne
Ubertreibung, Natirrlichkeit, Gepflegtheit (jedoch ohne
Computer-Lifting) sind wesentliche Parameter, um
beim Betrachter einen sympathischen, erinnernden
Eindruck zu hinterlassen.

Auch bei Portraitaufnahmen sollte mit entsprechen-
dem Umfeld das Motiv gewdhlt/fotografiert werden,
umnachtraglich bei der grafischen Gestaltung einen
entsprechenden Formatspielraum zu erméglichen.

Ein klares Licht-Schattenspiel konturiert ein Gesicht
besser, hebt es vom Umfeld mehrab und ist somit
beim schnellen Betrachten leichter wahrnehm-

und merkbar.

Bei Portraitaufnahmen mit einer seitlichen Stellung der
zu fotografierenden Person ist darauf zu achten, dass
das Lichtimmer den zur Kamera gezeigten Teil

des Gesichtes beleuchtet.

Portraits immer mit dem Gesicht zur Sujetmitte
abbilden und nicht aus dem Sujet hinausschauend!

Die portraitierte Person sieht immerin die Kamera und
nicht an der Kamera vorbei - Blickkontakt mit dem
Betrachter des Bildes!
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ELVER, FOLDER/ZEITU

Jtionsdesign kgnnen Inhal
n-Vorgaben rasch wiederer

ten hateinen entscheide

<t und gezielt vermittelt
geordnet werden.
f, obman dem

te bewus
kannt und zu

Durch profess'\one\\es Kommunik
nden Einfluss darau

die Wahrung der Corporate Desig

Der visuelle Auftritt bei Werbedrucksor
Absender Vertrauen und G\aubwﬂrd'\gkeit schenkt.

Umegang mit graﬁscher Formgebung ermoglicht, die |nformation zu d

d einfacher Form zugéng\ich machen.

wobei aber die grossere

Der intelligente
d dem Zielpublikum in klarerundée
d fur die Wah! d
otschaft durch grosse

osieren,

er Drucksorte,

Der Umfang des Inhaltsist entscheiden
Seitenanzah\ nicht dazu ver eiten darf,dass die klare und reduzierte B
[ d so der/die Leserin an der ahrnehmungsfreude

Textmengen
gehindert wird.
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Cover mit
Personenabbildung,
Flyer &Folder

Cover mit Grafik-Sujet,
Flyer & Folder

GRUENE.CH

LOREM IP
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LOREM IPSUM

LOREM IPS“M " pOLOR SIT.

SUM DOLORSIT.

LOREM IPSUM

" DOLOR SIT.

LOREM IPSUM DOLORSIT.

GRUNE

GRUENE.CH

%

DOLOR SIT.

LOREM |PSUM DOLOR SIT.

Cover mit Realbild,
Flyer & Folder

09.1

FLYER, FOLDER/ZEITUNG

Die Flyer-und Folder/Zeitungs-Gestaltung
unterscheidet sich durch die Ausformulierung der
Botschaften.

Definitionen:

- Flyer
2-seitiges Flugblatt

- Folder/Zeitung
zumindest einmal (bei Zeitungen 6fters)
gefaltete Drucksorte

- Broschiiren
mehrseitige, gebundene (Heftung, Kleben
oder Faden) Drucksorten

Wadhrend beim Flyer mit sehr reduziertem Text die
Hauptinhalte transportiert werden sollen, gibt es
beim Folder/der Zeitung auf den Innenseiten und
der Riickseite die Moglichkeit, ndher auf das Thema
einzugehen. Dennoch ist das Hauptaugenmerk
auch hier auf moglichst reduzierte Texte mit klaren
Botschaften zu legen.

Die Formate sind auf DIN- Formate begrenzt. Es ist
sowohl eine Hoch-als auch eine Quer-Version moglich.

Die Covergestaltungist analog zu den Plakaten in drei
Gestaltungs-Versionen moglich:

- Personenabbildung (siehe Personen-Plakate)
- Realbildsujet
- Grafische Losung

Die Produktion kann in 4C, 2C oder 1Cerfolgen.
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Druck 4C
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Druck2C
(oben: Corporate Griin, Schwarz,
unten: Corporate-Griin &-Magenta)

GRUENE.CH

GRUNE

GRUENE.CH

Druck1C

Corporate Griin:
Sujet zu wenig Kontrast

09.2

DRUCK

Die Produktion kannin 4C, 2Coder 1Cerfolgen.

Bei 2C-Produktionen ist im Realbildbereich darauf

zu achten, dass das Bild in einem Duplexton aus den
Farben Corporate-Griin und Schwarz gedruckt wird oder
aber das komplette Sujet mit den beiden Corporate-
Colours Griin und Magenta aufgebaut ist.

Bei 1C-Produktionen ist auf einen moglichst starken
Kontrast bei der Gestaltung zu achten, um die
Lesbarkeit nicht zu mindern.

Druck1C
SW: Sujet hat
ausreichend Kontrast
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TITEL

Die Titelseite jedes Druckproduktes hat immer
dasidente Anforderungsprofil: Mit moglichst
aussagekraftigen Bildinhalten und einer kurzen,
pragnanten Headline ein aufmerksamkeitsstarkes
Sujet schaffen.

Diein Folge dargestellten Formen der Titelseiten-
Gestaltung sind auf alle Drucksorten anwendbar:
Plakate, Flyer (Flugzettel), Folder (gefaltete
Drucksorten, Zeitungen), Broschiiren (mehrseitige,
geheftete Drucksorten), Postkarten, Mailings, ...

Auch Image-Inserate werden mit diesen Gestaltungs-
Varianten erstellt.

Auf dieser Seite ist die Gestaltung mit einem
1-Personen-Vollbild inkl. moglicher Text-Einbindungen
angefihrt.

Ist der Teil eines Hintergrundbildes fiir die optimale
Darstellung des Logos nicht dunkel oder hell genug,
sowird mit einem entsprechendem Verlauf (hell oder
dunkel) das Bild farblich verandert, um das Logo gut
sichtbar zu machen (vergleiche nebenstehende Sujets
mit der Abbildung auf der vorherigen Seite).

Ebenso werden Bildbereiche, sofern sie nicht den
notigen Kontrast aufweisen, bei zusatzlichen
Textelementen unterhalb der Head- und/oder Subline

amet, - o
elitr, sed diam mit einem entsprechenden Verlauf aufgehellt oder

¢ tut ) . . Ce .
nonumy € dtempor“\‘.“gl?;anmerat. ' abgedunkelt (immer in das Bild mutliplizieren), um eine

labore et gute Lesbarkeit des Textes zu garantieren.

gruene.ch/loremipsum
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Lorem ipsum dolor sit amet,

consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat.

gruene.chlloremipsum

dolorsitamet,
adipscing elith, sed diam
empor inviduntut €
5 atiquyam'erat: Lorem If !
sadipscing elitr,
eirmod tempor in
et dolore magna aliquyam erat.

gruene.chlloremipsum

ch/loremipsum

09.3

TITEL

Nebenstehend Beispi
Beispiele furdi
Reen . . rdie Gestaltungei
" I_I{i)eclr:e mg:Volledern von mehreren Pegsemer
-und Querformat od o
- A eraberTi i i
thematischen Bildsujets oderGraﬁke:e'SEIten "

Lorem ipsum

dolor sitamet, -~ . ..
dipscing elitr,.sed diam =

viduntutlabore
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'DOLOR

LOREM IPSUM DOLOR SIT.
m dolor sit amet,

Lorem ipsu

etetur litr, sed diam
cons

nge
sadipscit mwduntut

or
nonumy eirmod temp I erat.

labore et dolore magna

gruene.ch/lorem|psum
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GRUENE.CH

09.3

TITEL

Grundsdtzlich sollen die Realbilder den Formaten
entsprechend ausgewahlt werden: Fiir eine
querformatige Drucksorte ein Bildmotivim
Querformat, fiir eine hochformatige Drucksorte ein
hochformatiges Bildmotiv.

Gelingt esdennoch nicht, das entsprechende Bildmotiv
dem Drucksortenformat anzupassen, wird das Bild
grosstmoglich eingebaut und der restliche Teil durch
den griinen Hintergrundverlauf gefillt. Die beiden
Hintergrundelemente sind durch eine diinne weisse
Trennlinie geteilt.

Die Headline wird mittig tber die Trennlinie platziert,
um aus den verwendeten Elementen optisch eine
Einheit zu bilden.
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Ausfiihrlicher Content, Druck 4C F LYE R / TEXTS E ITE N

,LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR
SADIPSCING ELITR, SED DIAM NONUMY EIRMOD TEMPOR.*

Die Riickseiten eines Flyer sind so zu gestalten, dass die
Hauptbotschaft mit klaren und reduzierten Textteilen
A erfolgt.

At vero eos et accusam et justo duo dolores
10 eos et accusam et usto
tet clta kasd gu-

luptatum

Reduzierter Content, Druck 4C

A ber

T g = A Stark reduzierte Flyer-Riickseiten mit einer Headline
und maximal 5 Keyfacts kénnen auch als einseitige
Flyer produziert werden.

y por

qd
uat, vel

tie cor e voluptua,
nula facilis t vero eros et accumsan et odio dignissim qui blandit. ©
fusto odio dignissim qui blandit praesent

LOREM IPSUM DOLOR SIT EINZEILIGE HEADLINE
FUR DEN KASTEN
> Lorem ipsum dolor st amet, consatatur

Flrdie Produktion gilt auch hier: 4C-, 2Cund
1C-Produktionen sind moglich, wobei auch zwischen der
Cover-und der Riickseite gemischt werden kann (z. B.
Coverin 4C, Rickseite -farbig).

> Duis autem vel eum riure dolor in
hendreritin vulputate velit esse moles

: etetur e ; ) , _ '
ipsum dolor sit amet, CONSELE o e — 1C-Drucke konnen entweder in den CD-Farben oder in
Tl litr, sed diam nonumy el Schwarz gedruckt werden.
i e )
sadipscing
rinvidunt ut labore et dolor\e -
-) S liquyam erat, sed diam Vo W Druck 4C Druck2C Druck 1C
magnaa
.) Atveroeos et accusam e::bum.
" justoduo doloresetear
. ni iam
.y Utwisienim ad mm't';‘t‘-"gg I:\\a’mcorper DOLOR S 1
. 1T.
: trud exercl — 3 et IPSUM DOLOR S
quS nQS A t aliguip exe -+ amet, consetetur -+ amet, consetetur ot consetetur
cuscipitloportis s Ll B e mod B B
o . dolore ) dolore : dolore
com modo conseq ) Tempor invidunt l;’:;:h::;gr: voluptua. & Temeor invidunt l;:;:,'u;‘::itar: voluptua. B Terver invidunt 2:;:’13502';3;;\/‘;‘ ptua.
m d0|0|' sit amet, magna aliquyam " magna aliquyam t magna aliquyam t
. cusam @ cusam cusam €
..) Loremipsu dipscing elitr, sed B A o lores c earebur B A ores etz rebur B e
oty eirmo B U e I s it enimd g [ b wstenmat e,
diam nonumy ERES - quish ?ff;'ﬁ?)retﬁrnc"su utaliquip exea quis nOSErUd EX e alquip exe2 quis® ?ﬁ;\éiretxn?n?s\ Ut aliquip exea
Scl‘;?'c‘l"')‘odo consequat: Sci?;lr?\odo consequat. Scl;?rg\odo consequat.
. it amet, . i t, . i t,
Mehr infos auf M Lo‘;.iz‘cg?r?a%?:::rcisr“t;‘?t“ sed Lo,nes?tgsu.:z.amr::gm sed La:‘esu:tleg(suur"s' :;‘::)"s'r;r‘];'l':; sed
GRUENE.CH/LOREM\PSU ii?am nonumy eirmod- S Cd?am ey eirmod. . ;?am ot .
'\GA;E::ISSCZU/:-DREMIPSUM %m Z;E:;tz;?:OREMIPSUM %@ “é;:’éa:;;l;:.oﬂw?s““ g EE
e E e
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Innenseiten Folder
DIN-Format
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»Consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum...

...vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no
sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et earebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor
sit amet. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy

eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat.“

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr.
Lorem ipsum dolor sit amet. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendreritin vul velit esse velillum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eir mod tempor invidunt.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ips
dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel illum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr.
Lorem ipsum dolor sit amet. Duis autem vel eum iriure dolor in

- tur
2 t amet, consetef b
ipsum dolorsit irmod. ,
tg:ieig‘sc?ng litr sed diam nonumy © e
jor inviduntut labureb_tdolorle s
Temp 2m erat, sed diam voluP
gna aliquyam erat, se¢ e e
i " et el e
ve Sadping it sedlam nonumy i NZETGEHERBIINE
justo duod Jotofiegrermaptiorlu gl FUR DEN KASTEN
4 ind Lorem ipsum dolor sit amet, con-
isi enim ad minim v setetur sadipscing elit, sed diam
ﬂ Ut_Wnnstmd exerci tation ulid EINEINZEILIGER ZWISCHENTITEL e e e
e it lobortis. nisl ut aliquip ut labore et dolore magna aliquyam
sl % a3 rebum Atvrocos et ccsam et st o
i‘;mrgodo consequat. Gt s cvass | €k accsam e juto d doloes et
3 it amet, "
Lorem ipsum d?“"dsr“g elitr, sed sty o e
consetetur sadipst sedaiamonimyemodsemporimeaun: [EOUHSESR RN
ang el

diam nonumy eirmoc.

Mehrinfos auf

GRUENE CHALOREMIPSUM

Vorname Nachname hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum.
Funktion

09.5

DOPPELSEITEN

Die Innenseiten der Folder bzw. Zeitungen sind mit
mehr Content versehen. Auch hierist oberstes Ziel, die
Lesefreude in den Vordergrund zu stellen, moglichst
klare, reduzierte Formulierungen zu wahlen und

durch grosszigige Bildsetzungen die ,Leichtigkeit“ der
Gestaltung zu gewahrleisten.

Folder und Zeitungen werden ebenso wie Flyer in DIN-
Formatenin 4C,2Cund 1C produziert.

etjustoduodoloreset earebu Stetlta

wputate et esse molestioconsequat,

magna aliquyam erat, sed diam
Voluptus. At vero eos et acc

Navere nfosunter

»LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR|
SADIPSCING ELITR, SED DIAM NONUMY EIRMOD TEMPOR.*

Atvero eos et accusam et

etearebum, Stet 8 facilsi.L dol

0 sea takimata sanctus est Lorem ipsum sitamet, consetetur sadipscing elitr sed
dolor it amet. Lorem| sit irmod tempor invidunt ut
amet, i litr, sed labore et ed

tempor invidunt ut
laboreet. d

Pt

diam voluptua.

EIN EINZEILIGER ZWISCHENTITEL
Atvero eos et accusam et

et ea rebum At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebumn. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est

etearebum. Stet clita kasd gubergren,
o sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Duis autem vel eum iriure

sitamet.
dolor st amet, consetetur sadipscing eltr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt.
ut labore et dolore magna aliquyam erat,

dolor in hendreritin vulp esse
molestie consequat, vel llum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accum-
'5an et iusto odio dignissim qui blandit praesent

iptua. vero eros et accumsan
etiusto odio dignissim qui blandit. ©

LOREM IPSUM DOLOR SIT

- Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr. Lorem ipsum dolor it
amet.

- Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eir
mod temporinvidunt.

- Atvero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

> Duis autem vel euiriure dolorin
hendrerit in vulputate velit esse moles
tie consequat, vel illum.

> Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eir
mod tempor invidunt.

EINZEILIGE HEADLINE
FUR DEN KASTEN

Lorem ipsum dolor sit amet, con-
setetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt.
ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos
et accusam et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadips-
cing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore

Naéhere Infos unter
gruene.at/loremipsumdolorsit
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Lorem ipsum dolor sit amet, ...

... consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo

dolores et ea rebum.

tetur sadipscing elit i irmod tempor i

dolore te feugait nulla facilisi.

At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita
Kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing el jam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores

etearebum.

vulput

molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla fa
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent lupta-
tum zril delenit augue duis dolore te feugait nulla faci

LAt vero eos et accusam et j

tem et

res et ea rebum. Stet dlita kasd gubergren,
nossea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. dolor sit

iuyamera, sed damvoluptus

amet, consetetur sadipscing elit, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea reburm. Stet clita kasd

et earebum At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolorsitamet, consetetur sadipscin elit,
temporinvidunt

gubergren, no sea tusest
Lorem ipsum dolor sit amet. Duis autem

vel eu iriure dolor in hendreritin vulputa-

tevelitesse velillum

utlabore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At vero eos et accusam
earebum. Stet clita

dolore eu feugiat nulla facilisis al vero
eros et

ho
Jasdguberren, toseaalimat sancus
sitamet. Duis

quiblandit prxesen! luptatum il delenit

autem ve\ euiriure dolor in hendreritin

i facilisi.
Lorem ipsum dolor sltamet consetetur
sadipscing eltr, sed diam nonumy eirmod

vulputa
vel .uum doloree feugiat nula acilss at
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DOPPELSEITEN

Q

»LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR
SADIPSCING ELITR, SED DIAM NONUMY EIRMOD TEMPOR.*

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr. Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
sam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. ©

>

»LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR
SADIPSCING ELITR, SED DIAM NONUMY EIRMOD TEMPOR.*

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr. Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
sam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus

est Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eun iuredolor n hendrert i vlputate velit e molestie consequat, ve
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at t accumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.“ &

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

>

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr. Lorem ipsum dolor sit
amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eir
mod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.

v

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse moles
tie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et ac
cumsan et iusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla
facilisi.

¥

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum.At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea
rebum.

wLorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing
elitr. Lorem ipsum dolor sit
amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt

ut labore et dolore magna
aliquyam erat.“

Vorname Nachname
Funktion
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ZEITUNGS-FOLDER

AMET, ITR, SED DIAM
UTLABORE ET
QUYAM ERAT, SED DIAM VOLUPTUA!
Loremij it sed diam
tempor i ptua. At
Loremij i it sed diam
tempor invi et i i ptua. At
ea it amet. L itamet,
consetetur i tempor
Atvero. etjusto
rebum. Stet clta nosea

Lorem ipsum dolor sit amet.
L ddi
tempor i ptua. At
vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.
L d diam
tempor ptua. At
vero eos et accusam et earebum. Stet cli no

nsetetur tempor

dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

L
tempor i i ptua. At

por invic
vero eos et accusam et j earebum. Stet cl no
L itamet,

tempor invi t i i ptua. At

L

temporinvi ptua. At

vero eos et accusam et earebum. Stet cli n
it amet. L itamet,

consetetur tempor

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.

N7

[LISTE7]

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSETETUR SADIPS-
CING ELITR, SED DIAM NONUMY EIRMOD TEMPOR!

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tem-
porinvidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
etearebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eir-
mod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

KONTAKT
Griine Ort/Stadt

VORNAME NACHNAME

1961, Liegenschaftenverwalter
VORNAME NACHNAME
1971, Drogistin/Hausfrau
VORNAME NACHNAME
1976, Tierérztin
VORNAME NACHNAME
1955, Diplomierte Pflegefachfrau
VORNAME NACHNAME
- 1971, Restaurationsleiter
VORNAME
ME VORNAME NACHNAME
ACHNA 1973, Diplomierte Pflegefachfrau
VORNAME NACHNAME
1968, Landwirtin
VORNAME NACHNAME
" 1956, Horgeratefachfrau
LLorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed VORNAME NACHNAME
diam nonumy eirmod tempor 1969, Architekt
invidunt ut labore et dolore magna VORNAME NACHNAME
aliquyam erat, sed diam voluptua. 1958, Fachjournalistin
At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. VORNAME NACHNAME
. 1970, Werklehrerin
Stet clita kasd gubergren, no sea
takimata sanctus est Lorem ipsum VORNAME NACHNAME
dolor sitamet.* 1970, Hausfrau

SPENDEN
Konto12345.6 (Kantonalbank, 1000 Ort/Stadt)
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it amet, tuy i d

aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum.

ML. 8. JANUAR 2015 POLITISCH

et Lorem
ipsum dolor sit amet, L nsetetur tadt/Ort
sadipscing elitr. Lernen Sie uns kennen und diskutieren Sie mit uns

iiber aktuelle Themen.

WOHNEN

ENERGIE tamet, " DI.14. JANUAR 2015

Loremi ipscing it sed tempor

diam i P der Stadt.

aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et justo

duo dolores et ea rebum.

duo dolores et ea rebum. tet. Lorem MI.22. JANUAR 2015: POLITISCH
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. L nsetetur tadt/ort
ipsum dolor Lorem ipsum dolor nsetetu i i Lernen Sie uns kennen und diskutieren Sie mit uns MI. 5. FEBRUAR 2015 POLITISCH
d lit

sadipscingelitr. iber aktuelle Themen. 19451m tadt/Ort
FINANZEN . MI. 29. JANUAR 2015 POLITISCH Lernen Sie uns kennen und diskutieren Sie mit uns

y iber aktuelle Themen.
L ed tempor 19.45 tadt/Ort
diam i invi P

P! earebum. iiber aktuelle Themen. " KONTAKT
rebum.
¥ Lorem GRUNE Stadt/Ort, Vorname Nachname,

takimata sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet. ipsum dolorsit amet. Lorem ipsurm dolor sit amet, consetetur sa- SA.1.FEBRUAR 2015 Strasse/Gasse 1,1234 Stadt/Ort,
L d dipscing eitr sadipscing gruene-
diam nonumy eirmod. lit tempor derStadt. PCKONto12:34567-8

WEITERE KANDIDATINNEN:

8-seitige Zeitung, zweimal gefaltet
DIN-Format, quer

Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur
sadipscing elitr sed

e ot
temporinvidunt uf
Iabore et dolore mm
aliquyam erat, sed diam
voluptua.“

VORNAME ¢
NACHNAME

wLorem ipsum dolor
e
sed

S

temporinvidunt ut

labore et dolore magna
iquyam erat, sed diam
luptua.*

Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur

e e
aliquyam erat, sed diam
voluptua.*

Loremipsum dolor
sit amet, consetetur
sad

gel

diam nonumy eirm

tempor invidunt ut

labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam
iptua.

Eierithe] magna
aliquyam erat, sed diam
voluptua.“

HNAME VORNAME NACHNAME VORNAME NACHNAME
1976, KV Angestellte 1976, KV Angestellte 1976, KV Angestellte 1957, Betriebsskonom
VORNAME NACHNAME VORNAME NACHNAME
1957, 195 195; 1953, i
'VORNAME NACHNAME
1953, 19 1953,

NACHNAME

wLorem ipsum dolor
sitamet, consetetur
sadipscing elitr, sed
diam nonumy ei
temporinvidunt ut
labore et dolore magna

Lorem ipsum dolor
met, consetetur

St
aliquyam erat, sed diam
voluptua.“

Innenseiten aufgefaltet

ME[ - |NACHNAME

Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur
sa litr, sed

wLorem ipsum dolor
sitamet, consetetur
sadipscing elitr, sed
nonumy ei
tempor invidunt ut
labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam
voluptua.

nmn £y irmod
idunt ut tem,
laborect dolore magna | labore et dolore magna
aliquyam erat,sed diam
iptua.

STADT/ORT
ENTWICKELT SICH

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo
duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt
utlabore et dolore magna aliquyam erat,
sed diam voluptua.

At vero eos et accusam et justo duo

dolores et ea rebum. Stet clita kasd

Eubergren no sea takimata sanctus est
orem ipsum dolor sit amet.

Mehr zu meiner Person unter:
vorname-nachname.ch

ICH MOCHTE
STADTRATIN VON
STADT/ORT WERDEN!

Liebe Stadt/Ort-Bewohnerin,
lieber Stadt/Ort-Bewohner

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, tempor invidunt ut
Iabore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
etearebum.
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
sam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
d diam y e temporin..

unt utlabore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores
et earebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata
sanctus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Ihre Stimme - meine Chance!
; Hathname
Vrname

Mit herzlichen Griissen
Vorname Nachname

kY /
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FUR EINE GESUNDE
ENTWICKLUNG ORT/STADT

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

i

NST NOCH BRAUCHEN,
U LEBEN.

WAS WIRSO
u;‘ADGERNE HIERZ

BEVOLKERUNGSENTWICKLUNG
ORT/STADT

18.000

17.170

16.000

14.000

1321 1327
12.000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 20m 2012

*Ab 2010 sind vorliufig Aufgenommene und Kurzaufenthalter in den Angaben enthalten

Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem
ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

PREISGUNSTIGE
WOHNUNGEN

Lorem ipsum dolor sit am¢ Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,

invidunt ut labore et dolo|
sam et justo duo dolores e|
est Lorem ipsum dolor sit |
Lorem ipsum dolor sit amg

REDUKTION DES |
INDIVIDUALVERK|

Lorem ipsum dolor sit amg
invidunt ut labore et dolo|

sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

FRAKTIONSGEMEINSCHAFT

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore.

sam et justo duo dolores |

1980, bisher

Lorem ipsum dolor

sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor in-
vidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed
diam voluptua.

: WAHLEMPFEHLUNGEN
{ DERGRUNEN ORT/STADT :
FUR DIE WAHLEN VOM
7.0KTOBER 2015:

VORNAME NACHNAME
H als Stadtprasident

Lorem ipsum dolor sit amg
invidunt ut labore et dolo|
sam et justo duo dolores |
est Lorem ipsum dolor sit |

\ Recveisn
Klimaneutral und

i AT
Fecremoin | mit Oekostrom gedruckt.

VORNAME NACHNAME
i alsStadtrat

. |“

WAHLEN 7.0KTOBER 2015

-l

Lorem ipsum dolor sit ameT, consetetar.

EIN ZENTRUM FUR DIE BEVOLKERUNG

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
sam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accu-
sam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur.

{ KONTAKT

¢ Griine Ort/Stadt, c/o Vorname Nachname,

i StraRe/Gasse 16,1234 Ort/Stadt, 044123 45 67

: SPENDEN AN:

© Griine Partei Ort/Stadt, ZKB 8010 Ort/Stadt, Konto 1234-0123.456
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ZEITSCHRIFTEN/
EDITORIAL-DESIGN

Das Zeitschriften-/Editorial-Design basiert auf den
gleichen Grundprinzipien wie die Flyer-und Folder
Vorgaben.

Die Produktion kann in 4C oder 2Cerfolgen.
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Lorem ipsum dolor

sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut
labore et dolore magna
aliquyam erat, sed
diam voluptua. At

02

BILDUNG

LOREM IPSUM DOLOR SIT
AMET, CONSETETUR
SADIPSCING ELITR

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ip-
sum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eir-
mod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clitakasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur sadipscing elitr, sed diam no-
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanc-
tus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in

IMPULSGRUN

vulputate velit esse molestie consequat, vel il-
lum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit pra-
esent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate ve-
lit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dignissim qui blandit praesent lup-
tatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend opti-
on congue nihil imperdiet doming id quod mazim

BILDUNG

LOREM IPSUM DOLORSSIT
AMET, CONSETETUR

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ip-
sum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eir-
mod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clitakasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur sadipscing elitr, sed diam no-
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores ees eoum Stet

clitakasd gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie consequat, vel il-
lum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim qui blandit pra-
esent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate

LOREM

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips-
cing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam
et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus est Lorem ip-
sum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eir-
mod tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam volup-
tua. At vero eos et accusam et justo duo dolo-

IPSUM DOLOR
AMET, CONSETETUR

EINZEILIGE HEADLINE
FUR DEN KASTEN

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna ali-
quyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet
clita kasd gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor invidunt ut la-
bore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren,
no sea takimata sanctus est Lorem ipsum
dolor sit amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

IMPULSGRUN
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LOREM IPSUM DOLOR SIT
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Lorem ipsum dolor it amet, s
cing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor  Lorem psum dolorsitamet.

LOREM IPSUM

DOLORSIT

dpscingel sed
dam nonumyemod
sboret doloremagna

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt

ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua. At vero eos et accusam et justo

duodolores et ea rebum.

Lorem ipsum dolor st amet, i
i elir, sed diam nonumy eirmod tempor
inidunt ut Isbore et dolore magna aliguyam

sent luptatum zzri delent augue duis dolre te
feugat nulafaciisi Lorem psum dolor it amet,

e,
tet cita kasd

be

sum dolor it amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

consetetur sadipscing e, sed diam nonumy e

mod tempor invidunt ut labore et dolore magna
i .

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit obortis sl
Duis auter

invidunt ut Izbore et dolore magna aliquyam

erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam

et justo duo dolores et ea rebum, Stet cla kasd
b

Dus autem vel eum irure dolor in hendrert in
wlputate velt esse molestie consequat, vel

sum dolor it amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing el sed diam nonumy et
mod tempor invidunt ut abore et dolore magna
aliquyam erat, sd diam voluptua. At vero eos et
accusam et usto duo dolores et ea rebum. Stet

et accumsan et usto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzrl deenit augue duis do-
lore te feugait nlla faciis. Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet

Lorem ipsum dolor it amet. Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur sadipscing lit sed diamno
numy eifmod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam ert, sed diam voluptua. At vero

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullameorper suscipit loboris nis
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis

LOREM IPSUM DOLOR|
AMET, CONSETETUR

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips
cing elir, sed diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam

Atverocos et
accusam et justo duo dolores et e3 rebu. Stet
citakasd gubergren, nosea akimatasanctus est

Vel eum iriure dolor in hendrerit in wiputate
velt esse molestie consequat, vel illum dolore

e,
et justo duo dolores et ea rebum. St cita kasd
gubergren, nosea takimata sanctus st Lorem p
sum dolor it amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
os et accusam et usto duo dlores et ea reburn.
Stet clita kasd gubergren, o sea takimata sanc.
s st Lorem psum dolr sitamet.

Duis autem vel um irure dolor in hendreri in
wlputate velt esse molestie consequa, vel

tau feugait
nulafaclls,

Nam lier tempor cum soluta nobis eleifend
option congue ninl imperdiet doming id quod
mazim placerat.facer possim assum. Lorem
psum dolor sit amet, consectetuer adipiscing.
it

mod tempor invidunt ut abore et dolore magna

citakasd gubergren, nosea akimatasanctusest
Lorem ipsum dolor it amet. Lorem fpsum dolor
sitamet, consetetur sadipscing lit sed diamno-
numy eifmod tempor nvidunt ut labore et dolore

Lorem psum dolor

Einbindung eines
1-seitigen Inserates

WIRBLEIBEN SAUBER

magna aliq v Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero

eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

04 wousenon

m dolor sit amet, consetetur

<&
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LOREM IPSUM DOLOR SIT
AMET, CONSETETUR
SADIPSCING ELITR

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et
dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Lorem ipsum dolor st amet, consetetur sadips.
cing, elir, sed diam nonumy eirmod tempor  Duis autem vel eu e dolor in hendrerit n

invdunt ut Isbore et dolore magna aliuyam

wulputate velit esse molestie consequat, vel

luptatum 2zl delenit augue duis dolore te
feugaitnulafaclls,

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue ninl imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum. Lor
sum dolor it amet, consectetuer adipiscingelt,
sed diam nonummy ribh evismod tincidunt ut
aoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut

s
BILDUNG K—?ﬂ:ﬁ

Atvero eos et accusam et usto duo dolores et ea
rebum. Stet it kasd gubergren, o ses takima.
tasanctus est Lorem psum dolor sitamet. Lorem
ipsum dolor it amet, consetetur sadipscing et
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
Iabore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
Voluptus, At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum, Stet cita kasd gubergren,
o sea takimata sanctus est Lorem ipsum dolor

consetetur sadipscing i, sed diam nonumy ir.

sadipscing elit,sed diam nonumy eirmod tem-

i L, Atvero cos et

ditakasd gubergren, nosea akimatasanctusest
Lorem ipsum dolor Sit amet. Lorem ipsum dolor
sitamet, consetetur sadipscing lit sed diamno-
numyeiimod temparinvidunt ut labore et dolore
‘magra liquyam erat, sed diam voluptua. At vero.

et
gubergren, no sea takimata sanctus st Lorem
ipsum dolorsit amet.

Duis autem vel eum irure dolor in hendrerit in
wulputate velit esse molestie consequat, vel it

lta kasd
Bubergren, nosea takimatasanctusest Lorem ip-

pracsent luptatum zzril delent augue duis do-
B

facllsi. Lorem ipsum dolor

mod tempor invidunt ut labore et dolore magna
i

st amet, et sed diam
nonummy nibh evismod tincdunt ut laoreet

accusam et justo duo dolores e ea rebu. Stet
clitakasd gubergren, nosea akimatasanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor

Ut wis enim ad minim veniam, quis nostrud
exerc tation ullamcorper suscipit obortis sl
Duisau:

numy eitmod tempor invidunt ut labore et dolore

Vel eum iiure dolor in hendrerit in vlputate
velt esse molestie consequat, vel ilum dolore

eu feugiat nula acilsis 3t vero eros et accum.
san et to odio dignissim qui blandit praesent

dolor st amet, consetetur sadipscing elt, sed

feugait nulafaciisiLorem psum dolor sitamet,

i . sed diam volup

consectetuer

twa,

Kimata sanctus est Lorem psum dolor st amet.
Duis autem vel eum irure color in hendrerit in
wulputate velt esse molestie consequat, vel

consequat, vel illam dolore eu feugiat nulla
faclss at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril

et accumsan et usto odio dignissim qui blandit
pracsent luptatum zzrilcelenit augue duis do.
lore te feugait nula facilsi. Lorem {psum dolor

Einbindung eines
Inserates innerhalb
des Satzspiegels

06 wruseaon

it amet, consectetuer adipscing e, sed diam
nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit Iobortis sl

EINZEILIGE HEADLINE

FOR DEN KASTEN

Lorem ipsum dolor sitamet, consetetur
sadipscing eltr, sed diam nonumy eirmod

tempor invidunt ut labore t dolore magna:li-
quyam erat,sed diam voluptua. At vero e0s et
stet

Vel eum iriure dolor in hendrerit in wiputate
Vet esse molestie consequat, vel ilum dolore

clitakasd gubergren, nosea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum

tatum 226l delenit augue duis dolore te feugait
nula aclis

e et dolore magna aliquyam erat, sed diam
Voluptua, At vero os et accusam et justo duo

Lorem ipsum dolor st amet, s

o sea takimata sanctus st Lorem psum

dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

dolor sit amet.

IMPULSGRON
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadips
cing elir, sed diam nonumy cirmod tempor
invidunt. ut labore et dolore magna aliguyam
erat, sed diam voluptua. AL vero eos et acusam
et justo duo dolores et ea rebum. St cita kasd
gubergren, nosea takimata sanctus st Lorem o
sum dolor it amet. Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing i, sed dam nonumy ei
‘mod tempor invidunt ut labore t dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et
accusam et usto duo dolores et e rebum. Stet
citakasd gubergren,nosea takimatasanctusest
Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dalor

faclss at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit pracsent luptatum zril
delenit augue duisdoloretefeugait nulla faciis,

Nam liber tempor cum soluta nobis eleifend
option congue nihl imperdiet doming id quod
mazim placerat facer possim assum. Lot
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipicing
elt, sed diam nonummy nibh evismod tinch
dunt. ut Taoreet. dolore magna aliquam erat
Volutpat. Ut wisi eim ad minim vLorem ipsum
dolor sit amet, consetetur sadipscing. e,
sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
A

umyeitmod temporinvidunt ut labore et dolore
‘magra liquyam erat, sed diam voluptus. At vero.
os et accusam et usto duo dolores e ea rebu.
Stet ita kasd gubergren, 1o sea takimata sanc
tws st Loremipsum dolo sitamet.

Duis autem vel eu irure dolor in hendrert in
wulputate velt esse molestie consequat, vel

Voluptus, At vero eos et accusam et justo duo

EINZEILIGE HEADLINE
FUR DEN KASTEN
Lorem fpsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elt, sed diam nonumy eirmod

pracsent luptatum zzrildelent augue duis do.
lore te feugait nula facilsi. Lorem ipsum dolor
st amet, consectetuer a it sed diam

accusamet justo duo doloreset earebum. Stet
clita kasd gubergren, nosea takimata sanctus.
L

nonummy nibh evismod tincidunt ut laoreet

i
dolorsit amet, consetetu sadipscing elt sed

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud
exerc tation ullamcorper sustipit Iobortis sl
utaliquip exeacommodo consequat, Duis autem
Vel eum iiure dolor in hendrerit in wiputate
veltesse moleste consequat, vel —_giat nula

PULSGRON

e et colore magna aliquyam erat, sed diam
Voluptua. At vero eos et accusam et justo duo
dolores et earebum, Stet clita kasd gubergren,
0 sea takimata sanctus est Lorem psum
dolor st amet. Lorem ipsum dolor sit amet,

Lorem ipsu m nonumy eirmod.

etdolore
am voluptua.

sadipscing elitr, sed dia
3 or invidunt ut labore €
= 1;::;\3 aliquyam erat, sed di

accusam et
res et ea rebum.

nim veniam,
i tati orper
i i tation ullamc
nostrud exerc 1l i
cs‘alsscipit ortis nis| ut aliquip exe
commodo consequat.

i it amet,
rem ipsum dqlor sitam
|Egnsetg’cur sadipscing elitr, sed

iam nonumy eirmod. )
dia /“7

. Atveroeos et
justo duodolo

.y Utwisi enim ad mi
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jtungen und Broschuren,
der Key-Botschaften

IMAGE-SUJETS

leichen Gestaltungsp
kt auf eine klare,

rinzip wie Flyer, Folder/Ze

Image-Sujets folgendem§ \
reduzierte UJbermittiung

wobei beiden plakaten verstar
Wert gelegt werden muss.
starke Bllder und kurze, pragnante Headlines kommunizieren
viel effizienter alseine Wortflut.

z einer grosszﬂgig integriert
le Verknupfung der Botschaftm

en Absenderkennung (Logo) ermoglicht
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SUJET-ANMUTUNG

Grundsdtzlich zdhlen bei der Gestaltung des
Imageplakates die gleichen Kriterien wie bei allen
anderen Drucksorten.

Verstarkt muss hier auf die klare Ubermittlung der
Botschaft geachtet werden.

Das Logoist als Absenderimmer oben zu platzieren, um
somitim offentlichen Auftritt wesentlich schneller und
besser wahrgenommen zu werden.

Die Sujet-Erstellung wird in drei Haupt-Gestaltungs-
Varianten eingeteilt:

- Abbildungvon Person/en vor
neutralem Hintergrund

— Abbildungvon Person/en im natirlichen Umfeld

- Headline-unterstiitzende Bild-Sujets
(Realbilder oder illustrative Auflésungen)

4 o/
GRUNE N

GRUENECH

GRUENE.CH

o

SUM DOI.OR
CONSE'I'E'I'UR-

DOI.OR S

LOREM IPSUM DOLORFSIT
e w




GRUNE SCHWEIZ
6 CORPORATE DESIGN MANUAL
9 IMAGE-PLAKATE .

Imageplakat Hochformat PERSON MASKI ERT

Halbtotale
Beispiele moglicher Sujet-Formate mit einem
Personensujet vor neutralem Hintergrund.

GRUENE.CH Grundsatzlich gilt: Je ,closer die Person, umso
plakativer und auffalligerim ,Plakatdschungel”.

Sie sollte aber maximal so angeschnitten werden, dass
Headline und Bild sich nicht gegenseitig verdrangen.

Imageplakat Querformat

Imageplakat Hochformat
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Imageplakat Hochformat
Halbtotale

Imageplakat Querformat 24 Bogen

10.3

PERSON VOLLBILD

Sujet-Formate mit einem Personensujet vor
natdrlichem Hintergrund.

N/
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Imageplakat Hochformat PERSON VOLLBI LD

Sujet-Formate mit einer Personengruppe vor
natdrlichem Hintergrund.

Imageplakat Querformat 24 Bogen
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Imageplakat Hochformat BI LDSU] ET

Bildsujet
Sujet-Formate mit auf die Headline abgestimmtem,
diese erganzendem/ bereicherndem Bildsujet.

Es zdhlen kreative Ideen von Text und Bildinhalten!

Abbildung:

Sujet fir die 6sterreichischen Nationalratswahlen.
Key-Visual fiir Image-Sujet zum Thema ,Rot-Schwarze
Regierung®, Headline ,Rot-Schwarz - genug gestritten

Imageplakat Querformat 24 Bogen
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Imageplakat Hochformat
Illustration

Imageplakat Querformat
Illustration

10.6

ILLUSTRATION

Sujet-Formate mit illustrierten Key-Visuals, die in einem
,Dialog zur Headline“ stehen.

Es zdhlen kreative Ideen von Text und Bildinhalten!

Y4
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KEY-VISUALS / BEISPIELE

Image-PngaF ) _
Korruptionin Osterreich Beispiele des Headline-Bild-“Wechselspiels“ aus
Kampagnen der Osterreichischen Griinen.
Image-Plakat
LKorruption in Osterreich* \
2 ’ \
=
DUN
[}
)
g
Image-Plakat ;
+Wien/Bildung®
Image-Plakat
sLandtags-Wahl Burgenland“
. e ‘;_:‘ . ; £ - ' v‘mL . & - ,r R
WER zunoRT» E = | WER zuuoa'f i
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VERS‘I‘EI'IT gss o TEI“ “«?5 AT,
. W Image-Plakat < . f . wdf g g
LLandtags-Wahl Vorarlberg“
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KEY-VISUALS / BEISPIELE

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Beispiele des Headline-Bild-“Wechselspiels“aus
Kampagnen der Osterreichischen Griinen.

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Image-Plakat
,Nationalratswahl“
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KEY-VISUALS / BEISPIELE

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Beispiele des Headline-Bild-“Wechselspiels“aus
Kampagnen der Osterreichischen Griinen.

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

- \\ ’ "‘ ,‘_ / j 3
WIRTSCHAFT GER
" OHNE FREI‘JNDERL.

Image-Plakat

,Europa-Parlaments-Wahl“

Image-Plakat
,Nationalratswahl“

Image-Plakat
,Europa-Parlaments-Wahl|“
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10.7

KEY-VISUALS / BEISPIELE

Beispiele von Personen-Shootings.
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Umein einheitliches Bild zu gewéhr\eisten, ist eine gewisse Corporate Design-Verantwortung

unumganglich. Je mehr sich jedeR einzelne Anwenderin der Verantwortuns bewusst ist, das

Corporate Design der Griinen in den hier ausgefiihrten Vorgaben einzuhalten, umso mehrist
_dassdie Griinenvon Westen bis Osten, yon Norden bis Suiden in der Schweiz

optischals eine Marke wiedererkannt werden.

Sollten Unklarheiten betreffend einzelner Anwendun smoglichkeiten uftreten, so st der/die jeweils
CD-Kantonsverantwort\iche -u kontaktieren und mit thr/ihm die offenen Fragen zu klaren.

Wenn auch die/der Landesverantw_ort\iche keine Hilfestellun geben kann, sind die CD-Verantwort\ichen

im Bundesbiiro zU kontaktieren. Diese konnen dann, eventue lin Riicksprache mit dem_\/erantwqrt\'\chen
Design-BUrO, sofort Hilfestellungen geben oder aber sich des Problems annehmen und in Folge eine
Losung erarbeiten.
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